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Tavoitteenamme on lisdtd
kasvipohjaisen ruuan osuutta

ruokajdrjestelmdssd ja lautasilla.
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0.1
dtrategia

Tarvitaan aaneen lausuttu tahto ja yhteinen suunta alan kehittamiseksi.

Missa me haluamme olla maailman parhaita?
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W
Tieto

Tarvitaan tasmallisempaa tilastointia.

Tarvitaan pohjatietoa alan vaikutuksista.
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TOMORROW
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How protein div
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strengthen Germany

ef sif jcatior _
'g economy

Kasviproteiinien ja solumaatalouden
potentiaali Saksassa 2045 mennessa:

250 000 tyopaikkaa
65 mrd. € vaikutus kansantalouteen

Tuotantolaitteiden viennin arvo 45 mrd. €
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1.
Alkutuotanto

Alkutuotannon monipuolistaminen:
Tiedonvaihto teollisuuden ja alkutuotannon valilla — parempi
tilastointi auttaisi.

Jalostusasteiden lisaaminen ja vahvistaminen:
Raaka-aineiden kysyntaan vastaaminen.
Enemman euroja ja toita arvoketjuun.



2.

Kasvun
mahdollistaminen

TKI-panostukset:
Ruokainnovaatioiden, valmistusmenetelmien ja osaamisen kehittaminen
seka niiden kaupallistamisen kiihdyttaminen.

Rahoitusratkaisut skaalausvaiheeseen:

Etenkin ns. 1st of a kind -rahoitukset tarvitsevat riskin kantajaa
katalysaattoriksi.
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3.

Osaaminen

Elintarviketeknologian osaamistarve.

Ammatillisen osaamisen vahvistaminen.
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4.

Kulttuuri. Normit.
Tavat. Tottumukset.

Kuluttajakayttaytymisen ymmartaminen:

Kulutuksen esteet —riittdako hinnan, maun ja rakenteen saaminen
kohdilleen?

Ruokaymparistojen kehittaminen:
Valintatilanteiden muuttaminen tasavertaisiksi.
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Paksuus ja kermaisuus mainitaan
merkittavimmiksi tekijoiksi
kasvipohjaisista jogurteista

pitamiseksi.

Kuinka paljon tottumukset
maarittelevat odotuksiamme
tuoteominaisuuksista?

Onko kermaisuus oikeasti
valttamatonta
aamiaismuroannoksesta pitamiseksi?
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